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者”的时代。“人人都是记者”但并非 “人人都是

专业记者”，接受过新闻学院专业训练的记者要和普

通记者拉开距离，无论在专业媒体机构工作，还是

在社会化媒体机构工作，都要体现出自己的专业性。

这种专业性一方面来自技术训练，另一方面来自对

复杂社会快速认知的能力。

实事求是地讲，培养学生对复杂社会的认知能力

并不是一件容易的事，单单新闻学课程难以完成这一

重任，需要更多的课程承担起这一任务。复旦大学新

闻学院已经运行多年的２＋２制度是这方面的一个具
体举措，取得了很好的效果。［１２］不过，到了新媒体环

境下，新闻学院的本科生需要学习的课程很多，既有

传统的基础采写训练，又要掌握大量的技术类知识，

还要学习政治、经济、法律等其他学科的知识，时间

精力有限，其中的矛盾和冲突需要协调解决。

　　三、人才培养目标：从 “专业化”到

“社会化”

　　需求决定供给是市场经济的基本原理，在新闻
人才的需求和供给上，这个原理同样适用。互联网

技术更新迭代的速度越来越快。２０１２年以后，移动
互联网开始快速普及，短短几年时间，其威力尽显，

使新闻生产进入全新阶段。以传统媒体为标志的大

众媒体时代宣告结束，分众化媒体时代到来，圈子、

部落文化形成，算法推送主导的个性化阅读取代了

原来千人一面的大众化阅读。在这种媒体环境下，

人人都有了发声平台，各个政府机构和企事业单位

有了自己的自媒体平台，产品和品牌推广活动对大

众媒体的依赖程度显著下降。

此种媒体格局促使新闻生产由原来的 “专业

化”转变为 “社会化”，同时对新闻学教育带来了

直接影响。近年来，新闻学院的毕业生进入政府部

门、企事业单位的越来越多，而且这些学生从事的

也不再仅仅是公关、品牌等工作，很多人从事的就

是社会化的新闻生产工作。比如，如果新闻学院的

毕业生去到中纪委的网站工作，那么他所从事的就

是新闻内容的生产，和去专业媒体机构所需的技能

没有本质差别。

毕业生去向的转变需要新闻学教育作出相应的

改变。这些学生去到政府机构、企事业单位大部分

从事的都是单位所属 “两微一端”的内容生产和运

营。“两微一端”的内容，看起来很简单，实则不

然，和传统纸质媒体的内容生产有很大差异，大到

选题，中到写法，小到标题制作，甚至是推送时间

都有自身规律。现在社会上有很多培训机构在举办

自媒体运营的培训班，参加者绝大部分都是企业自

媒体的运营人员，从中可见这部分技能训练的重要

性。也正因为这样的原因，有学者提出当前的新闻

传播教育面临着着范式的转变，需要从 “新闻传

播”转变为 “公共传播”。［１３］

不过，大学新闻学院提供的不只是技能训练，

更多的是一种人文熏陶，但是新闻学教育本身的功

能之一就是提供采写编评的技能训练，当社会上对

新闻采写技能有了更高更新的要求之后，新闻学教

育也需要跟上这种时代的步伐，与自媒体写作和运

营相关的课程应该及时推出。

笔者曾经长期在传统媒体单位工作，对专业新

闻怀有深深的眷恋，也深知专业新闻对一个社会的

正常运行来说不可或缺，但是另外一方面，我们也

要看到，伴随着互联网技术对社会化组织和个人的

“赋权”，传统媒体机构原来所享有的新闻生产垄断

权已经被打破了，新闻生产从原来的专业化生产向

现在以及将来的社会化生产的转移不可避免。新闻

学作为研究新闻生产的一门学科，必须适时调整自

己的研究对象，同时，把新闻学的人才培养目标从

“专业化”新闻机构调整为 “社会化”新闻机构。

当然，从 “专业化”走向 “社会化”，并不意

味着要放弃传统新闻学的研究而 “另起炉灶”，而

是在新闻传播革命的背景下，将新闻学的教学和科

研推向更为广阔的领域。新闻学的教学和科研要超

越专业媒体及其内部，要面向整个社会，积极关注

并且回应现实问题，同时，新闻学也要超越单一学

科，实现与社会学、政治学、信息科学等学科的

“跨学科融合”。

总之，从１００年前成立的北京大学新闻学研究
会开始，新闻学就是一个与新闻实践紧密相关的学

科，如今，新闻实践在技术的推动下发生了惊天巨

变，新闻学也没有必要固守原来的 “原教旨主义”，

要与时俱进在移动互联网时代对自己的人才培养目

标进行重新定位。
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